ZAPYTANIE OFERTOWE

TEMAT: Kampania spoteczna promujaca piecze zastepczg w ramach projektu UNICEF
ZAtOZENIA | CELE KAMPANII:

Celem kampanii jest zwiekszenie sSwiadomosci dotyczacej funkcjonowania pieczy zastepczej w
Gdansku, a takze znalezienie rodzin, ktére zdecydujg sie wzig¢ udziat w programie prowadzonym
przez MOPR i bedg petni¢ piecza zastepczg dla dzieci rodzin w kryzysie ze szczegélnym
uwzglednieniem oséb uchodzczych.

. Piecza zastepcza to zespot osdb, instytucji i dziatan majgcych na celu zapewnienie
czasowej opieki i wychowania dzieciom w przypadkach niemoznosci sprawowania opieki i
wychowania przez rodzicdw biologicznych, gdy ich rodzice, opiekunowie lub inni osoby,
ktore sg zobowigzane do zapewnienia im opieki, nie s3 w stanie tego zrobi¢

. Liczba dzieci, ktdre czekajg na przydzielenie opieki zastepczej przewyzsza liczbe oséb,
ktdre chciatyby sie podjac takiej opieki.

o Obecnie funkcjonujace kanaty informacyjne, a w szczegdlnosci strona internetowa, z
ktérej mozna pozyskac wiedze na temat pieczy zastepczej muszg by¢ zbudowane na
nowo.

Zatozeniem kampanii jest dotarcie do jak najwiekszej liczby mieszkaricow Gdanska. W tej sposéb
chcieliby$my zwiekszy¢ sSwiadomos¢ istnienia instytucji pieczy zastepczej i dzieki temu zwiekszy¢

liczbe oséb, ktére chciatyby wzigc udziat w programie. W tym celu chcielibysmy wykorzystac kilka
kanatéw komunikacji.

GRUPY DOCELOWE:

Osoby doroste, ktére mogg stac sie rodzing zastepcza.

Specyfika zakresu tematycznego kampanii wymaga podzielenia grupy docelowej na dwie podgrupy:
- Piecza niezawodowa — opieka i wychowanie nad dzie¢mi bez wynagrodzenia, $wiadczenia na dzieci

- Piecza zawodowa — zatrudnienie jako rodzic zastepczy, Swiadczenia na dzieci

KAMPANIA ZAKLADA PRZEDE WSZYSTKIM:

- emisje spotéw video w Internecie, mediach spotecznosciowych,

- emisje spotéw audio w radio tradycyjnym oraz internetowym,

- dziatania reklamowe w Internecie i na nosnikach zewnetrznych,

- komunikacje i dziatania reklamowe w mediach spotecznosciowych,
- szeroko rozumiane dziatania PRowe,

- wspotprace z twdércami internetowymi

- utworzenie informacyjnej podstrony internetowej zawierajgcej informacje o pieczy zastepczej

MIERZENIE REZULTATOW:



1. Statystyki odwiedzin strony internetowe;j

2. Liczba odbiorcéw artykutdow w mediach internetowych i tradycyjnych
3. Liczba wystanych newsletteréw do mieszkaricow Gdariska

4. Liczba interakcji w social mediach

5. Liczba osdb, ktére zgtosity sie do MOPR w Gdarisku po wystartowaniu akgji

HARMONOGRAM DZIAtAN:

sierpief — pazdziernik 2023 r.

OCZEKIWANIA OD REALIZATORA:

* przygotowanie wstepnej koncepcji kreatywnej i strategii kampanii

¢ kreacja i realizacja spotéw reklamowych

® przygotowanie koncepcji graficznej

» zaplanowanie emisji i zakup czasu antenowego / radio

¢ kreacja i realizacja kampanii outdoorowej

¢ utworzenie informacyjnej podstrony internetowej zawierajgcej informacje o pieczy zastepczej
¢ zorganizowanie przestrzenne kampanii outdoorowej i wykup nosnikéw zewnetrznych

* opracowanie i realizacja strategii dziatan reklamowych i wizerunkowych w przestrzeni

digital

¢ przygotowanie planu na dziatania PR, nawigzanie patronatéw medialnych a takze
opracowanie planu publikacji w mediach lokalnych

¢ wykonanie badan zasiegdw oraz docieralnosci kampanii do konkretnych grup odbiorcéw

* monitoring medidw

¢ znalezienie odpowiednich influencerdéw i twdrcow internetowych, nawigzanie wspotpracy

¢ rzetelno$é, uczciwosé i terminowosé

o Scista wspotpraca z Miejskim Osrodkiem Pomocy Rodzinie w Gdansku oraz Fundacjg Gdarska

¢ doswiadczenie w realizacji kampanii spotecznych dla organizacji pozarzadowych

BUDZET MAKSYMALNY AGENCIJI NA DZIAtANIA WYNOSI 150000 PLN | ZAWIERAC POWINIEN
POSZCZEGOLNE KATEGORIE:



o utworzenie informacyjnej podstrony internetowej

o dziatania w mediach spotecznos$ciowych
. kampania na nosnikach zewnetrznych
. produkcja spotow, wykup czasu antenowego w radiu
. artykuty sponsorowane, reklama w internecie
. szeroko rozumiane dziatania PRowe
OCENA

Oferent moze zdoby¢ maksymalnie 10 pkt. wedtug ponizej punktacji:
2 pkt. — doswiadczenie w tworzeniu kampanii reklamowych

2 pkt. — doswiadczenie w tworzeniu kampanii spotecznych

3 pkt. — kreacja

3 pkt. — kompleksowos¢ dziatan, spdjnie przedstawiony plan dziatania

Oferty mozna wysytac na adres info@fundacjagdanska.pl do 22 sierpnia 2023 r. W razie
dodatkowych pytan dotyczacych zapytania: kroguszewska@fundacjagdanska.pl



mailto:info@fundacjagdanska.pl

